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NEDEN:

* Ulkemizde Internete erisimi olan hane sayis1 %49.1°dir.
* Her on kisiden dordi diizenli olarak internet kullanmaktadar.
* Internet kullanan dort kisiden iicii online haber gazete ve dergi okumaktadir.

Bu verilerin ardindan, giinimiizde yenti 1iletisim teknolojilerinin siyasal iletisimde
kullanilmas1 kacinilmazdir. Bu alandaki nitelikli ¢alismalarin desteklenmesi ve
styasal iletisimde Sosyal Medyanin kullaniminin bu ¢alismalar baglaminda ele
alinmasi, bu alandaki niteligi arttiracagini diistiniiyoruz.
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Yapacagimiz bu ¢alisma siyasal iletisimde Sosyal Medyada yasanan gelismelere 151k
tutmasi ve bu alanda gelecekte yapilacak calismalara kilavuzluk etmesi bakimindan ¢ok
bliylik onem tasimaktadir.




VERI:
Meclisteki 4 biiylik partinin;

- Facebook ve Twitter’da yapilan giincelleme niceligi.

- Yapilan Sosyal Medya Kampanyalari.

- Giincellemelere/Kampanyalara kullanicinin geri doniisii.
- Ilgi oranlar (Like, Retweet vs.)

- Sosyal Medya i¢in ayrilan biit¢e ve bu biitcenin kullanimi



AMAG:

Havuzda toplayacagimiz verilerin ardindan ise;

- Siyasi partilerin yerel se¢cimler i¢in ayirdiklar1 Sosyal Medya biit¢eleri ile yaptiklari

calismalarin ilgi/etkilesim Ol¢timlemesi

- Hangi partinin Sosyal Medyay1 en etkin kullandig1

- Yapilan paylasimlarda en ¢cok hangi soylemlerin(kelimelerin) one ¢iktiginin
sonu¢larina ulasilmasi amaclanmaktadir.




